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COMIENZAN LOS CAMBIOS EN ADIVIN BEACH FLAG

En 2013 aumentaron cualitativamente las mejoras en el marketing y en los procesos.
Se creé en la web la zona exclusiva de clientes y se decidié dejar de vender al cliente
final (promotores inmobiliarios y particulares), que en definitiva eran quienes hacian
los pedidos de las banderas a las agencias de comunicacion y rotulistas. El objetivo era
centrarse Unicamente en clientes que hicieran las veces de distribuidores y que
apreciaran el valor que aportaba Adivin.

A partir de ese momento sélo se fabricarian 7 modelos de banderas con el mismo tipo
de tela. Esto les permitia reducir costes, aumentar rapidez y sobre todo consolidar el
concepto de fabrica de banderas en la mente de sus clientes potenciales. Su filosofia
era fabricar banderas: nada mas. No querian ser un bazar, ni un centro de impresién
textil. Querian ser el proveedor preferido de los rotulistas y realizadores de eventos.

Con esa mision desalentaban a sus clientes a la hora de personalizar demasiado los
detalles de la confeccién y los obligaban a “un hollado arriba y dos anillas abajo”
animandoles a aceptar la confeccién estandar de sus limitados modelos.

Al trabajar con un Unico tipo de tela, solo necesitaban un tipo de impresora con el
consiguiente ahorro en costes y simplificando las operaciones. Ese mismo afo se
comprd una segunda maquina impresora. Todas las mafianas esas maquinas
empezaban a imprimir su rollo de 100 metros de tela, aunque aun no se las hubiera
alimentado de todos sus disefios.

En 2014 continuaron las mejoras. Se dejé de comprar por avién a China
definitivamente y se trajo todo por barco. Esa decision afectaba a las operaciones de la
empresa, sobre todo en lo que se referia a prevision de compras y almacenaje, pero
conseguia reducir los costes.

E-MAIL MARKETING Y DESARROLLO DE LA WEB
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